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Resumo: O objetivo deste estudo é averiguar a existéncia de uma preocupagdo com a
educacdo ambiental nas atividades e pacotes ecoturisticos comercializados pelo
mercado. Os objetivos especificos sdo (1) realizar levantamento bibliografico referente
ao ecoturismo para discuti-lo como mercadoria e como espetaculo; (2) Identificar a
preocupacdo com a educacdo ambiental nas atividades ecoturisticas desenvolvidas pelas
operadoras de mercado; (3) Apresentar critica conceitual acerca das relagbes entre 0s
assuntos abordados. Como trabalho de campo foram entrevistadas 03 operadoras do
mercado ecoturistico e 03 pesquisadores de areas relacionadas aos temas propostos. Por
fim, na critica conceitual das relacbes entre os assuntos abordados pela dissertacdo, o
ecoturismo foi apresentado como mercadoria, espetaculo e a reafirmacdo ao turismo
convencional — enfoque este que contrapde as abordagens da tendéncia hegemonica de
estudos do turismo no Brasil.

INTRODUCAO

Este artigo é um estudo sobre o ecoturismo® — sua origem, contexto e significado
— e suas relagfes na cultura de consumo. O mercado ecoturistico alcangou a casa dos
trinta por cento (30%) ao ano, segundo estatisticas oficiais de seu desenvolvimento
mundial (WEARING; NEIL, 2001). Sdo os maiores indices do turismo. Isso contudo,
ndo parece ser acompanhado por uma crescente preocupagdo com a educacao ambiental.
Perguntamos: quais os limites de uma educagdo ambiental exercitada em praticas
mercadoldgicas do ecoturismo na cultura de consumo?

O objetivo deste estudo € averiguar a existéncia de uma preocupacdo com a

! Artigo escrito com base na dissertacdo defendida no Programa de Mestrado em Ecologia Aplicada da
Universidade de Sao Paulo — Escola Superior de Agricultura “Luiz de Queiroz” sob orientacdo do
Professor Doutor Antonio Ribeiro de Almeida Junior em 12/09/2008.
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educacdo ambiental (e quais os principios que a regem) nas atividades de pacotes
ecoturisticos comercializados. Para isso, sdo realizados 0s seguintes passos: (1)
Levantar bibliografia referente ao ecoturismo para discuti-lo como mercadoria e como
espetaculo; (2) Identificar a preocupacdo com a educacdo ambiental nas atividades
ecoturisticas desenvolvidas pelas operadoras de mercado; (3) Apresentar critica
conceitual acerca das relacdes entre 0s assuntos abordados.

Entre maio e dezembro de 2007 foi realizada pesquisa qualitativa com entrevista
a 03 pesquisadores ligados a educacédo e educacdo ambiental (movimento ambientalista)
e 03 operadoras que comercializem pacotes intitulados ecoturisticos. Para as operadoras,
fizemos as seguintes questbes: (1) Para que levar pessoas (criangas, jovens, adultos,
idosos) para visitar a natureza? (2) Sua empresa vé diferencas entre ecoturismo e
turismo ‘convencional’? (3) Como sua empresa vé& a relagdo entre ecoturismo e
educacdo ambiental? (4) Quanto ao planejamento das atividades de educagdo ambiental
nas atividades ecoturisticas comercializadas por sua empresa, ha alguma fundamentacéo
teorica para o trabalho de campo? (5) Como sdo trabalhadas as questdes da educacao
ambiental pelos condutores de grupos junto aos turistas? Para os pesquisadores, o tema
da entrevista foi 0 mesmo da primeira pergunta as operadoras: Para que levar pessoas
(criancas, jovens, adultos, idosos) para visitar a natureza? — Pergunta aberta, realizada
de maneira a permitir que o pesquisador possa explorar o tema da maneira que deseje.

Apresentamos entdo critica conceitual das relagdes entre os assuntos abordados,
questionando o conceito alternativo do ecoturismo em relagéo ao turismo convencional.

Este trabalho contribui com o debate do ecoturismo, pois ha caréncia de material
sobre o tema nas éticas da cultura de consumo, sociedade do espetaculo, e modernidade
liquida®; e procura colaborar com atores envolvidos no pensamento e agdo do
ecoturismo para aproxima-los, pois acreditamos que “todo conhecimento cientifico visa
constituir-se em senso comum” (SANTOS, 2003, p. 88-92).

A CONTEMPORANEIDADE E SEUS CONDICIONANTES.
O ecoturismo é um fenébmeno da pds-modernidade. Para compreendé-lo é

necessario conhecer algumas informacdes a cerca de nosso tempo historico.

2 Ouriques (2005) identifica quatro linhas de interpretacdo e analise do turismo (liberal, planejamento
estatal, p6s-moderna e a critica) e afirma que ha uma hegemonia no tratamento do assunto com a
“massificacdo de um discurso dominante, ideologicamente prd-turistico, absorvido sem nenhuma analise
em pesquisas académicas” (OURIQUES, 2005, p. 69-70), que apresenta caréncias fundamentais por ndo
considerar modelos analiticos que considerem a complexidade do tema.
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A contemporaneidade ¢ chamada de modernidade tardia (HALL, 2000), liquida
(BAUMAN, 2001) ou de condi¢do pos-moderna (HARVEY, 2003). A partir do terceiro
quarto do século XX os intelectuais agregam o prefixo pds- ao termo modernidade, na
tentativa de se explicar o que acontecia num mundo que vivia uma revolucio social®.
Analisamos a velocidade, fragmentacGes e superficialidade pos-modernas.
Caracteristicas que diferenciam contemporaneidade de outros periodos historicos.

O mundo esta mais rapido. A chamada compressdo espago-tempo (BAUMAN,
2001; HARVEY, 2003) é de fundamental importancia para compreendermos este
momento histérico. Denominaremos tal fendmeno por velocidade. Esta chega a seu
quase-limite: vivemos no instantaneo e isso “conduz a cultura e a ética humanas a um
territério ndo-mapeado e inexplorado, onde a maioria dos habitos aprendidos para lidar
com os afazeres da vida perdeu sua utilidade e sentido” (BAUMAN, 2001, p. 149).

O século XX €é o palco, no periodo apés a 28 Guerra Mundial, para o rapido
desenvolvimento dos transportes, dos sistemas de comunicacdo e, mais recentemente,
da informéatica (HOBSBAWM, 1995; CASCINO, 2000a), fatores que contribuiram para
a aceleracdo da vida. Tempo da aceleracdo da producdo, imperativo que se produza
mais e mais, numa velocidade cada vez maior. Tempo do crescimento econémico, do
sempre mais: mais escolas, informacdes, trabalho, mercadorias, viagens, turismo.
Percebemos também a aceleracdo do consumo e da renovacao das necessidades nos
consumidores. Compreender o fendmeno dos ditames da moda nos parece elucidativo.
Os mercados de massa da moda forneceram uma forma de “acelerar o ritmo do
consumo ndo somente em termos de roupas, ornamentos e decoragdo, mas também
numa ampla gama de estilos de vida e atividade de recreacdo” (HARVEY, 2003, p.
258). O que vira moda perde sua condi¢éo de critica. Ser& o ecoturismo uma moda?

A p6s-modernidade é um processo sem-fim de rupturas e fragmentac@es internas
que sdo encontradas em varias dimensoes, iniciadas na modernidade (HARVEY, 2003).
Tal periodo é, desde seu inicio, um processo de liquefacdo dos sélidos pré-modernos
como as lealdades tradicionais, os direitos e obrigagfes dos costumes, do passado, da
tradicdo, abrindo caminho para libertar a “empresa de negdcios dos grilhdes dos deveres
para com a familia e o lar e da densa trama de obrigacdes éticas [para] deixar restar
somente 0 ‘nexo dinheiro’” (BAUMAN, 2001, p. 7-22). Periodo que se deu a
fragmentacdo do conhecimento e da investigagdo cientifica no desenvolvimento das

3 HOBSBAWM, E. A era dos extremos: o breve século XX 1914-1991. S&o Paulo: Cia das Letras. 1998,
capitulo 10 (A revolucdo social — 1945-90) e o capitulo 11 (Revolucéo Cultural).
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ciéncias, com a especializacdo do saber (e agora a sua hiper-especializa¢do). O método
cientifico assentou-se na reducdo da complexidade do mundo que a mente humana é
incapaz de compreender completamente. Conhecer passou a significar dividir e
classificar para depois poder determinar relacdes sistematicas entre 0 que se separou;
conhecer significa quantificar, pois aquilo que ndo é quantificavel é cientificamente
irrelevante (SANTOS, 2003). O principio que se impBe € o da racionaliza¢do baseada
“no calculo, na possibilidade do calculo” (LUKACS, 1989, p. 102). Isso permitiu o
desenvolvimento de um sistema mecénico praticamente independente do ser humano,
tornando-o apéndice, apenas contemplando a maquina, pois a producdo devidamente
calculada deve seguir seu préprio ritmo e atividade do trabalhador “perde o seu carater
de atividade para se tornar numa atitude contemplativa” (LUKACS, 1989, p. 103).
Nessa realidade fragmentada pela racionalizacdo da mercadoria pode surgir o
‘trabalhador livre’ para vender sua forca de trabalho. Tal condicdo € a “expropriacao
violenta do tempo” (DEBORD, 2004, p. 108) do trabalhador. Processo tal que extrapola
as linhas de producao das fabricas, das escolas passando a “ser o destino geral de toda a
sociedade” (LUKACS, 1989, p. 105), pois o trabalho assalariado agora é parte do
cotidiano do cidaddo e esta realidade € posta de tal maneira que “também aqui a
personalidade se torna espectador impotente de tudo 0 que acontece a sua existéncia,
parcela isolada e integrada num sistema estranho” (LUKACS, 1989, p. 104). Um
periodo marcado por velocidade e fragmentacdo € superficial. Tudo tem significado
vago, nada se afirma com certeza, com tendéncias ao relativismo; um tempo que nao
aprofunda reflexdes, ficando assim “dificil formular uma idéia continua e, por
conseguinte, uma acdo continua que possa ser plantada, que germine e que dé frutos”
(CASCINO; HINTZE, no prelo). As demandas sdo rapidas e variadas. Trocamos raizes
e profundidade por “rizoma/superficie” (HARVEY, 2003, p. 48) e 0 mercado imp06s-se

e determina os resultados, ou seja, produtos.

A cultura de consumo

O ecoturismo é um produto de consumo. E necessario compreender a questio da
cultura de consumo, para apreendé-lo de maneira mais complexa. A cultura de consumo
¢ aquela na qual “o mundo das mercadorias e seus principios de estruturacdo sdo
centrais para a compreensdo da sociedade contemporanea” (FEATHERSTONE, 1995,
p. 121). Tem como perspectiva fundamental, a expansdo da produgdo das mercadorias e

da acumulagio de bens e locais de consumo (idem, p. 31). E mais que o simples gosto
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pelo consumo como algo banal, que os consumidores dedicam boa parte do tempo, mas
a “percepcdo e o tratamento de praticamente todas as partes do ambiente social e das
acles que o evocam e estruturam tende a ser orientados pela ‘sindrome consumista’ de
predisposicBes cognitivas e avaliativas” (BAUMAN, 2007, p. 109). H& a remodelagem
da Politica com ‘P’ maiusculo por tal sindrome. A cultura de consumo desenvolve-se no
periodo no qual o foco do capitalismo desvia-se da producdo para o consumo, levando
assim o mercado para o centro da sociedade contemporanea e a mercadoria, para o
centro de tal mercado (NOBRE, 2005). Situar e compreender o ecoturismo neste
contexto é fundamental. A cultura de consumo transforma tudo em mercadoria, dando
continuidade a dindmica do capitalismo em gerar lucro. Tudo se torna consumivel:
tempo e experiéncia, natureza e consciéncia. A producdo de mercadorias é constante;
tudo se transforma em produto, venda, negdcio, pacote. Para Bauman (2007) o mercado
é uma versdo atualizada do sonho do Rei Midas, afinal aquilo que ele toca, ndo importa
0 que seja, transforma-se em mercadoria de consumo — incluindo as coisas que “tentam
escapar a esse dominio e até os meios e as formas utilizados em suas tentativas de
escape” (BAUMAN, 2007, p. 118), e o produtor capitalista em sua a¢do tem cada vez
mais o “*papel de alcoviteiro’ entre os consumidores e seu sentido de necessidade,
excitando neles apetites morbidos, a espreita de cada uma de suas fraquezas — tudo isso
para que possa exigir o numerario pelo seu servico de amor” (HARVEY, 2003, p. 99).
Na busca de respostas para as questdes aqui abordadas devemos passar pela
“solucdo do enigma da estrutura da mercadoria” (LUKACS, 1989, p. 97), pois tal
assume posicao essencial em nossa sociedade, e ndo é apenas um problema particular,
mas € um problema estruturador da prépria sociedade “em todas as suas manifestacdes
vitais” (LUKACS, 1989, p. 97). O “dinheiro e a troca no mercado pdem um véu,
‘mascaram’ as relacOes sociais entre as coisas” (HARVEY, 2003, p. 98) fazendo-as
parecer relagdes entre pessoas. Tal ilusdo torna opacas relagcdes entre os consumidores e
aqueles que produziram as mercadorias consumidas. No mercado, 0s consumidores ndo
reconhecem nenhum afeto por quaisquer sofrimentos ou dramas pessoais dos individuos
que produziram tais mercadorias. E com o dinheiro pago que se da a Gnica relagio.
Quanto ao turismo, Mario Beni, estudioso do tema no Brasil, comenta que em
relacdo a bens subjetivos ou imateriais que ndo séo apropriaveis ou de dificil valoracéo,
tais como “o ar puro, 0 mar, as belezas naturais, é indubitavel que estdo hoje adquirindo,
como nunca altos valores econdmicos devido aos conglomerados urbanos sempre

crescentes e as dificuldades de fruicdo, por todos, de um estilo de vida natural” (BENI,
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2000, p. 38). E completa “sua apropriabilidade traduz-se na sua capacidade de utilizacdo
coletiva” (BENI, 2000, p. 38), ou seja, em seu consumo. Beni (2000) nos leva a refletir
sobre a apropriacdo “irrestrita de praticamente todos os temas da sociedade pelo
mercado” (SERRANO, 2000, p. 10) e sua relagéo ao sonho do Rei Midas.

A sociedade do espetaculo

No vocabulario do cotidiano espetaculo é algo excepcionalmente interessante.
Sua etimologia vem do latim “espectaculum: vista, aspecto, chamar a atencdo publica,
jogos publicos; derivado de espectare: olhar, observar atentamente, contemplar™.
Palavras que indicam uma atitude contemplativa, de passividade. O Espetaculo é
frequente e propositalmente confundido com simples critica aos meios de comunicacao
de massa (JAPPE, 1999), sendo que ndo € apenas isso. Tais meios sdo sua
“manifestacdo superficial mais esmagadora, [e se isso] d& a impressdo de invadir a
sociedade como simples instrumentacdo, tal instrumentacdo nada tem de neutra: ela
convém ao automovimento total da sociedade” (DEBORD, 2004, p. 20-21). O
Espetaculo é uma teoria critica da sociedade contemporanea, apresentando-a como a
que mais se desenvolveu o fetichismo da mercadoria, sendo que este conceito se
constitui como a “chave para compreender o mundo de hoje” (JAPPE, 1999, p. 15).

No primeiro estagio de desenvolvimento do Espetaculo houve uma degradacao
do sentido do ‘ser’ para o do ‘ter’. Na fase atual a vida social esta totalmente tomada
pelos resultados acumulados da economia, “leva a um deslizamento generalizado do ter
para o parecer, do qual todo ‘ter’ efetivo deve extrair seu prestigio imediato e sua
funcdo ultima” (DEBORD, 2004, p. 18). No processo de empobrecimento da vida, por
conta da fragmentacdo e separacdo, a sociedade perde todo seu aspecto unitario. O
Espetéculo consiste na “recomposicao, no plano da imagem, dos aspectos separados”
(JAPPE, 1999, p. 20), afinal ele é a “perda da unidade do mundo” (DEBORD, 2004, p.
23). O capitalismo promove a decomposicao da vida cotidiana, na qual a racionalidade
da mercadoria (e das imagens), perpassa as relagdes humanas, pois “o espetaculo ndo é
um conjunto de imagens, mas uma relacédo social entre pessoas mediada por imagens”
(DEBORD, 2004, p. 14). O consumidor ¢ espectador passivo e “a contemplacao passiva
de imagens, que ademais foram escolhidas por outros, substitui o vivido e a

determinacdo dos acontecimentos pelo préprio individuo” (JAPPE, 1999, p. 19). Como

* Conferir o dicionario da Lingua Portuguesa - HOUAISS, 2001, p. 1229,
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na religido, o espetaculo obedece ao mecanismo que projeta ‘no céu’ a finalidade ultima
da vida ‘na terra’. Assim, “cada momento da vida, cada idéia e cada gesto s6 encontram
seu sentido fora de si mesmo” (idem, p. 22). E uma idéia, que descontrolada
(autonomizada), domina seu criador. Os deuses criados pela humanidade a dominaram e
0 espetaculo nada mais é que “a reconstrucdo material da ilusdo religiosa” (DEBORD,
2004, p. 19), produzindo em favor do objeto contemplado, a alienacdo do espectador,
assim “quanto mais ele contempla, menos vive; quanto mais aceita reconhecer-se nas
imagens dominantes da necessidade, menos compreende sua propria existéncia e seu
proprio desejo” (idem, p. 24). A economia ndo atende mais aos desejos humanos, visa
apenas sua propria reproducdo num processo sem fim, por isso alienante (JAPPE,
1999), pois “a economia transforma o mundo, mas o transforma apenas em mundo da
mercadoria” (DEBORD, 2004, p. 30), submetendo a si toda vida. O espetaculo é o
“dinheiro que apenas se olha, porque nele a totalidade do uso se troca contra a totalidade
da representacdo abstrata” (DEBORD, 2004, p. 34). O lucro subordina a vida humana e
despreza o trabalho realizado para que se atinja este fim. Visa apenas a produzir, no fim
de seu ciclo, uma quantidade de valor, sob a forma de dinheiro maior do que possuia no
inicio (JAPPE, 1999, p. 32).

Estas relacbes ndo estdo presentes apenas na questdo do trabalho, elas estdo na
vida em sua totalidade. Se durante a fase inicial do capitalismo, o proletario deveria
apenas cumprir o papel de operario, quando um determinado nivel de producdo é

atingido, ele € convocado a participar do sistema econémico de outras maneiras e

subitamente lavado do absoluto desprezo com que é tratado, em
todas as formas de organizacdo e controle da producdo, ele continua a
existir fora dessa producéo, aparentemente tratado como adulto, com
uma amabilidade forcada, sob o disfarce de consumidor [..] a
mercadoria se encarrega dos “lazeres e da humanidade” do
trabalhador (DEBORD, 2004, p. 31).

A economia invade completamente a vida social, por meio do consumo, dos
lazeres etc., pois “ndo soO o trabalho, mas também as outras atividades humanas, o que se
chama de tempo livre, sdo organizados de modo a justificar e a perpetuar o modo de
producdo vigente” (JAPPE, 1999, p. 25). O lazer dirigido segue 0 mesmo ritmo do
trabalho alienado. A atitude meramente contemplativa, antes caracteristica do trabalho
agora se estende por todo o conjunto de atividades sociais, pois 0 espetaculo é a
“afirmacdo onipresente da escolha ja feita na producédo, e o consumo que decorre desta
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escolha” (DEBORD, 2004, p. 14-15), colocando o lazer assim em condi¢éo de atividade
alienada, pois obedece igualmente a légica da continuidade do capital. Isso implica na
invasdo de toda a vida social. Assim, “tudo o que falta a vida se encontra nesse conjunto
de representagcdes independentes que € o espetadculo” (JAPPE, 1999, p.20). Os
individuos estdo socialmente isolados e s6 encontram “sua unidade no espetaculo”
(JAPPE, 1999, p. 20). Porém, “o espetaculo retne o separado, mas 0 relne como
separado” (DEBORD, 2004, p. 23) reforcando assim sua prépria condi¢do. Quanto mais
o individuo sente-se separado, mais precisa do Espetaculo, como forma de pseudo-
integracdo, quanto mais precisa do Espetaculo, mais se separa. Atualmente a massa de
oprimidos ja ndo é composta apenas pelos trabalhadores de industria, mas de todos os
assalariados, pequenos produtores etc (FREITAG, 2004). E, enfim, a “proletarizacdo do
mundo” (DEBORD, 2004, p. 22).

A substituicdo do tempo ‘qualitativo’ por um ‘quantitativo’ na racionalidade da
producdo torna-o tempo-mercadoria, uma acumulacdo infinita de intervalos
equivalentes. Desvalorizado representa a “inversdo completa do tempo como ‘campo de
desenvolvimento humano’ [...] um tempo pseudociclico [...enfim] tempo espetacular”
(DEBORD, 2004, p. 103-105). O tempo pseudo-ciclico ndo estad baseado em tracos
naturais do tempo, ele cria “novas combina¢des homdlogas: o dia e a noite, o trabalho e
0 descanso semanais, e a volta dos periodos de férias” (DEBORD, 2004, p. 104).

O tempo de lazer se torna uma imagem social para o consumo. E uma
mercadoria espetacular — dominada por momentos de lazer e de férias que sdo alvo de
grande desejo — que deve ser oferecida como um “momento da vida real, cujo retorno
ciclico deve ser aguardado” (DEBORD, 2004, p. 106). No entanto, em tais momentos
concedidos & vida ainda é o espetaculo que se “mostra e se reproduz, atingindo um grau
mais intenso. O que foi representado como a vida real revela-se apenas como a vida
mais realmente espetacular” (DEBORD, 2004, p. 106). O consumo tem como missao
preencher o tempo livre das pessoas e passa a ser a resposta a felicidade. A midia diz
que “a felicidade ndo precisa ser adiada para o futuro, por ja estar concretizada no
presente” (FREITAG, 2004, p. 72-73).

O Espetaculo ndo € apenas dinheiro ou bens materiais, mas “toda a extensdo da
sociedade é seu retrato” (DEBORD, 2004, p. 34), pois tudo se tornou mercadoria. E o
“vinculo abstrato que a troca institui entre os homens” (JAPPE, 1999, p. 36). Momento
em que a mercadoria toma uma dimens&o tdo concentrada que se torna imagem, como

no irénico aforismo que Debord faz em alusdo a um dos pensamentos de Marx: “toda a
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vida das sociedades em que reinam as condi¢fes modernas de producdo apresenta-se
como uma imensa acumulacdo de espetaculos” (DEBORD, 2004, p.13).

A questdo da imagem é fundamental no entendimento da sociedade do
espetaculo, pois “quando 0 mundo real se transforma em simples imagens, as simples
imagens tornam-se seres reais e motivacoes eficientes de um comportamento hipnético”
(DEBORD, 2004, p. 18). O espetaculo utiliza-se da visdo como sentido privilegiado do
ser humano, mas é um mundo que ja ndo se pode ver diretamente (DEBORD, 2004, p.
18). Assim, 0 turismo — por parentesco 0 ecoturismo — nos parece circulagdo humana
em busca de um consumo que se resume num lazer de idas e vindas para ver o que se
tornou banal no “seio das mesmas redundancias de imagens e comportamentos”
(GUATTARI, 2001, p. 8). O planejamento econdmico da frequéncia dos diferentes
lugares garante sua equivaléncia, pois “a mesma modernizagéo que retirou da viagem o
tempo, lhe retirou também a realidade do espaco” (DEBORD, 2004, p. 112).

ECOTURISMO NA CULTURA DE CONSUMO

O turismo é um fendmeno moderno. A estruturacdo da modernidade — conversao
do tempo organico em tempo de producdo; surgimento do tempo pseudociclico e
compensacédo desta perda qualitativa da relagdo com o tempo pela préatica da evasdo; as
condi¢des de vida urbana; o ritmo das cidades; as relacdes de trabalho e os direitos
trabalhistas — favoreceu o inicio das viagens turisticas com o objetivo busca de prazer e
emocdo, com intuito de desenvolvimento pessoal e da apreciacdo estética (THOMAS,
1989; SERRANO, 2000; SALGUEIRO, 2002). O turismo como é conhecido atualmente
encontra um importante ponto estruturador nas viagens de jovens da aristocracia ao final
do século XVII. Ao final do século XVIII que o Grand Tour® dos ingleses passa a se
estruturar e se disseminar entre a classe média urbana. Tal desenvolvimento estimulou a
institucionalizacdo e a oferta de servigcos como os de “hospedagem, e o surgimento dos
guias — seja como pessoas, seja na forma de livros — que contribuem para a
disseminacdo de rotinas, codigos e signos das viagens” (SERRANO, 2000, p. 38).

A OMT (Organizagdo Mundial do Turismo) define turismo como “atividades de
pessoas que viajam para lugares afastados de seu ambiente usual, ou que neles

permanecam por menos de um ano consecutivo, a lazer, a negdcios ou por outros

5 Embora o Grand Tour tenha contribuido neste sentido, ele é essencialmente diferente do turismo, pois
0s grand tourists eram ricos aristocratas e suas viagens ndo tinham relacdo com o fruto de trabalho, nem
eram realizadas naquilo que conhecemos atualmente por tempo livre (LABATE, 2000).
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motivos” (OMT, 2003, p. 20). As motivagdes turisticas (ANDRADE, 1997, p. 85-97)
sdo diversas: desejo de evasdo causado pela “artificializacdo da vida” (OURIQUES,
2005, p. 40), espirito de aventura, aquisi¢do de status, motivacdo cultural e comercial.

Os atrativos turisticos referem-se a “todo lugar, objeto ou acontecimento de
interesse turistico que motiva o deslocamento de grupos humanos para conhecé-los”
(BENI, 2000, p. 330). Os bens turisticos podem ser naturais, historico-culturais, como
manifestacGes e usos tradicionais e populares, realizacBes técnicas e cientificas
contemporaneas ou acontecimentos programados, enfim “todos os elementos subjetivos
e objetivos ao nosso dispor, dotados de apropriabilidade, passiveis de receber um valor
econdmico, ou seja, um preco” (BENI, 2000, p. 38)°. O produto turismo é fruto da
combinacdo do uso de bens tangiveis; da utilizacdo dos atrativos turisticos; estruturas
existentes como estradas, portos e aeroportos; a localidade, o territorio, a paisagem, 0s
habitantes do local, seus costumes, cultura, tradigdes; enfim comercializa o lugar sob a
forma metaférica do pacote. O tempo de vida dos servicos € bem menor que o dos
produtos, isso faz com que os capitalistas se voltem para o fornecimento de servicos
efémeros em termos de consumo. (HARVEY, 2003, p. 258)

Percebemos a apropriacdo do capital sobre os lugares, objetos ou acontecimentos
e sua conversdo em produtos turisticos. Qualquer que seja 0 interesse das pessoas, 0
capital converte em atracdes turisticas. O mercado empacota “lugares e seus atrativos e
servicos, além da subjetividade, utilizando-a juntamente com o ambiente, como matéria-
prima para a producdo de mais uma mercadoria” (SERRANO, 2001, p. 206).

Na bibliografia consultada (da visdo economicista da tendéncia hegemdonica de
analise do turismo no Brasil), o turismo pode causar impactos positivos e negativos
sobre 0 ambiente natural ou socialmente produzido. A préatica do turismo impacta seu
préprio substrato (PIRES, 2005). Tal leitura defende a geracdo de emprego, renda e
estimulo ao desenvolvimento econdémico em varios niveis (local, regional, estadual,
nacional) pelo turismo (BENI, 2000; ANSARAH, 2001), no entanto, a substituicdo de
ocupacdes tradicionais por subempregos, nos quais as pessoas da localidade passam a
exercer fungbes em outras atividades como caseiros, ou empregados da construcéo civil,
de 6rgdos publicos ou servigos relacionados ao comércio (LUCHIARI, 2001, p. 67). Se
a troca de idéias, costumes e estilos de vida entre visitantes e visitados pode ser

proveitosa durante uma atividade ecoturistica, tal experiéncia pode converter-se em

6 Autor que pertence a corrente liberal de analise do turismo de acordo com Ouriques (2005)
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perda de valores tradicionais pela homogeneizacao das culturas (SERRANO, 2001).

Por conta dos impactos e da exploracdo do turismo com proporcdes de inddstria
de massa, agressiva aos lugares explorados, este passou a receber criticas de alguns
autores. Como alternativa surgem novas formas de discursos de desenvolvimento. E
necessario pensar na pratica do turismo ‘sustentavel’ — aquele que “atende as
necessidades dos turistas de hoje e das regides receptoras, a0 mesmo tempo em que
protege e amplia as oportunidades para o futuro” (OMT, 2003, p. 24). Ele também ¢é
visto como possibilidade de condugdo ao gerenciamento de todos os recursos, “de tal
forma que as necessidades econdmicas, sociais e estéticas possam ser satisfeitas sem
desprezar a manutencédo da integridade cultural, dos processos ecoldgicos essenciais, da
diversidade biologica e dos sistemas que garantem a vida” (idem, p. 24). Assim, 0
conceito de turismo sustentavel engloba trés dimensfes — a ambiental: 0 meio ambiente,
tanto natural quanto construido; a econdmica: a vida econémica de comunidades e
empresas; a social: 0s aspectos sociais do turismo, em termos de seus impactos sobre
culturas locais e turistas, e 0 modo como sdo tratados os que trabalham no turismo
(SWARBROOKE, 20003, p. 73-109).

Ecoturismo como segmento do mercado turistico

O ecoturismo é considerado pelo Ministério do Turismo do Brasil nas Diretrizes
para a Politica Nacional de Ecoturismo’ - DPNE, o “segmento da atividade turistica”
(BRASIL, 1994, p. 19) com maior crescimento. Para o mercado turistico, € um de seus
principais produtos em forte expansdo (BRASIL, 1994, p. 9-12). Tem como
diferenciais, o atendimento a pequenos grupos de até 25 pessoas; utilizacdo de meios de
hospedagem com menos de 100 leitos; operacdo por empresas de pequeno a médio
porte, concentrando-se na conducgéo e na acomodacdo de pequenos grupos para oferecer
atendimento mais personalizado com o uso de materiais interpretativos e guias
especializados, além da preocupacdo com a capacitacdo de guias, operadores e
fornecedores dos servicos requeridos pela atividade (PIRES, 2005). O ecoturismo inclui
viagens as areas naturais ou com presenca humana baixa, em que “0 ecoturista

envolvido na experiéncia externa busca uma motivacdo explicita de satisfazer sua

7 Diretrizes desenvolvidas pelo Governo Federal com colaboracdo do Grupo Interministerial composto
pelos Ministérios da IndUstria, do Comércio e do Turismo (desmembrado), do Meio Ambiente e
Amazénia Legal, pelo Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e Recursos Naturais Renovaveis — IBAMA
e Instituto Brasileiro de Turismo - EMBRATUR (atualmente Ministério do Turismo) e contou com a
participacdo de varias ONG’s.
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necessidade por educacdo e consciéncia ambiental, social e/ou cultural por meio de
visita a area e vivéncia nela” (PIRES, 2005, p. 484).

Na década de 1970, a exploracdo do turismo de massa estava no auge e
representava o paradigma social dominante — culto ao progresso e a prosperidade do
crescimento econdmico, sobrepondo-se as questfes ambientais, desconhecendo limites
para o crescimento (PIRES, 2002, p. 34).

As origens histéricas do ecoturismo estdo no caldo cultural que ao final da
década de 1960 e inicio dos anos de 1970 agitava 0 mundo com questBes ecoldgicas,
pacifistas, feministas, dos negros no movimento Black Power, o0 movimento Hippie, 0
Flower Power, entre outros. Movimentos de minorias que em sentido amplo podem ser
considerados ambientalistas, com principios questionadores da sociedade capitalista —
seu desenvolvimento, padrdes e limites — da qual uma das caracteristicas mais
marcantes € o consumismo. A palavra turismo recebeu o prefixo eco- que
etimologicamente vem do grego “oikos, que significa lar ou habitat. O meio ambiente
qgue nds, os humanos, habitamos €, em sua maxima esséncia, 0 nosso lar, a nossa
morada, 0 nosso sustento” (WEARING; NEIL, 2001, p. xvii). A origem do ecoturismo
tem raizes numa filosofia de vida baseada na heranca filoséfica adotada por movimentos
ambientalistas. O primeiro a usar o termo ecoturismo foi Hector Ceballos-Lascurain no
ano de 1983 (PIRES, 2002). O ecoturismo era uma alternativa ao turismo de massas.

O ecoturismo foi originariamente concebido como uma forma de turismo de
baixo impacto sobre os locais e comunidades nas quais se desenvolve, como
‘alternativa’ ao turismo convencional de massas, que causa 0s mais diversos impactos
ambientais e sociais. Turismo alternativo que deve tentar minimizar o impacto
ambiental e sociocultural negativo dos turistas, “promovendo abordagens radicalmente
diferentes em relagéo ao turismo convencional” (WEARING; NEIL, 2001, p. 2).

Segundo as DPNE, o ecoturismo é um segmento da atividade turistica que se
utiliza de “forma sustentavel o patriménio natural e cultural, incentiva sua conservacéo
e busca a formacdo de uma consciéncia ambientalista através da interpretagdo do
ambiente, promovendo o bem-estar das populacgdes envolvidas” (BRASIL, 1994, p. 19).

As atividades que buscam o status de ecoturismo, além de serem desenvolvidas
em ambientes naturais, devem considerar a difusdo de uma “consciéncia ecologica pelo
advento da educacdo ambiental” (PIRES, 2002, p. 159) em suas praticas de mercado.
Sendo assim, o foco do carater alternativo que o ecoturismo tem em relagéo ao turismo

convencional, € que o primeiro apresenta a introducdo do componente educacional
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(PIRES, 2002, p. 156) como diferencial ao segundo. No caso do Brasil, o ecoturismo é
visto como uma possibilidade para a educacdo ambiental.

Para que uma atividade turistica receba o prefixo eco-, deve considerar trés
aspectos bdsicos: o0s critérios de sustentabilidade ambiental, social, cultural e
econdmica; “o aspecto educativo [...] que relaciona-se com a disseminacgédo da educacao,
sobretudo a ambiental, entre todos os envolvidos no andamento da atividade” (PIRES,
2002, p.158) e participacdo das comunidades locais®. O Programa das Nacées Unidas
para 0 Meio Ambiente (UNEP) reconhece que é necessario “incluir a interpretacéo
ambiental, a experiéncia da aprendizagem no ambiente” (PIRES, 2002, p.160) como
requisito para um padrdo de sustentabilidade. O ecoturismo deve privilegiar as
experiéncias participativas e esclarecedoras que incentivam uma educacdo de todas as
partes, comunidades locais e 0 governo, as organizagbes nao-governamentais, a
indUstria e os turistas, antes e durante como depois da experiéncia da viagem. Deve
incentivar nos envolvidos, o reconhecimento de valores intrinsecos dos recursos
naturais e culturais. (SWARBROOKE, 2000b, p. 65)

Espera-se do ecoturista um comportamento diferenciado do turista convencional.
O primeiro deve possuir uma ética ambiental e boa vontade de ndo degradar o recurso
visitado; deve ter foco na motivacdo intrinseca e ndo extrinseca; ter orientacao
biocéntrica em vez de antropocéntrica e a intencdo de beneficiar a vida selvagem e o
ambiente natural; além de procurar uma experiéncia direta com tal ambiente. Espera-se
que o0 ecoturista procure e tenha expectativa de educacdo e apreciacdo; além de alta
dimensdo cognitiva e afetiva (WEARING; NEIL, 2001). Quanto as estruturas de
recepcdo dos lugares visitados, o ecoturista procura adaptar-se ao meio ambiente e o
turista convencional adapta-o a seu comportamento cotidiano. O fato que une ambos é
que eles buscam novas experiéncias (idem, p. 198-209), para vivenciar e consumir.

Numa rapida comparacgédo entre o turismo de aventura e o ecoturismo podemos
conferir que o primeiro busca ambientes remotos para sua pratica, hd maior incerteza
quanto aos resultados dos programas, € buscada uma minimizacdo dos impactos
negativos e ha tanto resultados como riscos inesperados; no segundo ha a necessidade
das praticas de educacdo ambiental, hd& um maior interesse por cultura, paisagens e pela
interpretacdo do ambiente, é desejavel um ndmero reduzido de clientes e igualmente ha

a preocupagdo com a minimizacgdo dos impactos (RAMOS, 2005, p. 475). A educacgéo

® Embora os dois outros aspectos da conceituacao sejam importantes, o foco deste estudo é na educaco.
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ambiental participa do ecoturismo, mas ndo no turismo de aventura. Ha uma ténue linha

dificil de ser apreendida, que gera confusao entre 0s conceitos.

EDUCACAO AMBIENTAL

A educacdo em seu amplo significado tem como missdo dedicar-se a
identificacdo da origem de erros, ilusdes e cegueiras, e com isso, armar cada um para o
combate vital para a lucidez; realizar o exame e o0 estudo da complexidade humana; e
ensinar a ética da compreensao planetéria, através de uma reforma em sua mentalidade
(MORIN, 2003). Por isso, ndo deve limitar-se aos bancos escolares de um sistema
formal de ensino, antes deve ser explorada de outras maneiras. Nos referimos a
educacdo ambiental.

No Brasil, a Politica Nacional de Educacdo Ambiental® aborda a educago
ambiental como parte do processo educativo da nagdo nos ambitos formal e ndo-formal.
De acordo com tal lei*®, entende-se por educagdo ambiental ndo-formal, acdes e praticas
“educativas voltadas a sensibilizacdo da coletividade sobre as questfes ambientais e a
sua organizacgdo e participacdo na defesa da qualidade do meio ambiente.” (BRASIL,
1999, p. 6). No paragrafo Unico: “O poder publico, em niveis federal, estadual e
municipal, incentivard: VIl - o ecoturismo” (BRASIL, 1999, p. 6). A educacdo
ambiental deve contemplar o ambiente nos “aspectos politicos, sociais, econémicos,
cientificos, tecnolégicos, culturais, ecoldgicos e éticos” (DIAS, 2003, p.82)**

Em 1987, a publicacdo do texto Nosso Futuro Comum tornou-se referéncia para
0 assunto. Neste documento a educacdo ambiental deveria preocupar-se com a
conscientizacdo, com a transmissao de informacdes, e com 0

desenvolvimento de habitos e habilidades, promocdo de
valores, estabelecimento de critérios e padrdes, e orientagdes para a
resolucdo de problemas e tomadas de decisdes. Portanto, deveria
objetivar modificagbes comportamentais nos campos cognitivos e
afetivos (DIAS, 2003, p. 140).

% Lei 9795 de 27/04/99 foi elaborada pelo Programa Nacional de Educagio Ambiental

10 Capitulo 11 - Segdo 111 - Artigo 13 - Inciso VI

1 «acorreu uma redugdo de sua proposta original que acabou por dar o tom verde a educagdo ambiental
no caso especifico do Brasil, pois surpreendentemente 0 MEC — Ministério da Educacéo e Cultura —
ignorando a Conferéncia de Thilisi, publicou o documento Ecologia — uma proposta para o ensino de 10
e 20 graus. Isso representou um retrocesso grotesco, dada a abordagem reducionista apresentada, na qual
a Educacdo Ambiental ficaria acondicionada nos pacotes das ciéncias biol6gicas, como queriam os paises
industrializados, sem que se considerassem 0s demais aspectos da questdo ambiental (sociais, culturais,
econdmicos, politicos, etc.), comprometendo o potencial analitico e reflexivo dos seus contextos — desde
o local até o global — bem como o seu potencial catalitico-indutor de ag¢des” (DIAS, 2003, p. 83-84).
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Propor tais modificacbes € importante passo (relacionado a este estudo) na
sensibilizacdo das pessoas para a mudanca de atitude, habitos e valores.

Outro importante documento na historia da educacdo ambiental é o Tratado de
Educacdo Ambiental para Sociedades Sustentaveis e Responsabilidade Global
(Tratado). O principio numero 1 do Tratado afirma que “a educacdo é um direito de
todos, somos todos aprendizes e educadores” (FORUM, 1992, p. 1). O principio fala da
educacdo e a relacdo entre seus sujeitos, que apesar das diferencas que os conotam, ndo
se reduzem a condigdo de objeto um do outro, pois “quem ensina aprende ao ensinar e
quem aprende ensina ao aprender” (FREIRE, 2002, p. 25). E necessario reconhecer que
todos os envolvidos no processo educativo estdo em condi¢cOes de aprender e de ensinar.
O principio 2 afirma que a educacdo ambiental deve ter como base o “pensamento
critico e inovador, em qualquer tempo ou lugar, em seus modos formal, ndo-formal e
informal, promovendo a transformagao e a construcio da sociedade” (FORUM, 1992, p.
1-2). E o principio 4 diz que a educacio ambiental “n&o é neutra, mas ideoldgica. E um
ato politico, baseado em valores para a transformacéo social”. (FORUM, 1992, p. 1-2).

A educacdo libertadora de Paulo Freire estd a servico da construcdo deste
espirito critico, inovador e autbnomo. H& nestes principios a influéncia da pedagogia
freireana. Freire ndo escreveu uma linha sequer sobre a educacdo ambiental, mas sua
pedagogia foi fundamental para o Tratado, pois percebe-se a presenca de suas idéias em
varios momentos do texto. Sua obra é importante fundamento para tal educacéo, se esta
se pretende critica. O ato educativo deve inscrever-se hum movimento de leitura do
mundo e de sua problematizacdo e deve visar a criacdo de possibilidades da construcao
de um conhecimento com autonomia. A tarefa da educacdo é “indagar ao mundo,
questiona-lo, pensar sua mudanca, sugerir acOes e refletir sobre os resultados desta”
(CASCINO; HINTZE, no prelo). Freire denuncia a educagdo bancaria, na qual “o
‘saber’ é uma doacdo dos que se julgam sabios aos que julgam nada saber. Doacdo que
se funda numa das manifestacdes instrumentais da ideologia da opressdo” (FREIRE,
2001, p. 58). Na pedagogia de Paulo freire “ensinar ndo é transferir conhecimento, mas
criar as possibilidades para a sua producdo ou a sua construcdo” (FREIRE, 2002, p. 25),
este ensinamento tem relacdo direta com a educacdo ambiental ndo-formal no
ecoturismo, pois durante as visitas a ambientes naturais, o condutor de grupos assume o
papel de educador, conduzindo os ecoturistas e tendo a oportunidade de promover
situacOes que se convertam em experiéncias educativas. A producdo do conhecimento

deve dar-se na cooperacao e nao em relacdes professorais de imposi¢ao porque “néo se
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faz educacdo dentro da cabeca de ninguém; se faz educacdo no contexto historico, no
contexto cultural. E por isso também que ela ndo pode ser neutra; ndo ha, nunca houve,
nem vai haver neutralidade educacional” (OVALLES; VIEZZER, 1995, p. 14)%.

O principio 5 diz que “a educacdo ambiental deve envolver uma perspectiva
holistica, enfocando a relacdo entre o ser humano, a natureza e o universo, de forma
interdisciplinar” (FORUM, 1992, p. 1-2), afinal o ambiente deve ser considerado em sua
complexidade de relacdes e ndo de forma fragmentada. E no principio 15 a educacéo
ambiental deve integrar conhecimentos, aptiddes, valores, atitudes e acdes e “deve
converter cada oportunidade em experiéncias educativas de sociedades sustentaveis"
(FORUM, 1992, p. 1-2). O principio aponta para a conversio das experiéncias do
ecoturismo em experiéncias educativas, como faz a lei de educacdo ambiental ao indicé-
lo como estratégia da educagdo ambiental ndo-formal.

No principio 16 a educagdo ambiental deve ajudar a desenvolver “uma
consciéncia ética sobre todas as formas de vida com as quais compartilhamos este
planeta, respeitar seus ciclos vitais e impor limites a exploracdo dessas formas de vida
pelos seres humanos” (FORUM, 1992, p. 1-2) aprofundando assim o debate sobre a
valoracao das coisas e a andlise critica a respeito da condicdo humana em relacdo ao
mundo. O contato entre 0s seres humanos e a natureza pode propiciar tal educacéo.

A diretriz 5 aponta para a necessidade do “desenvolvimento de conhecimentos,
metodologias e préaticas de educagdo ambiental em todos os espacos de educagdo
formal, informal e ndo-formal e para todas as faixas etarias” (FORUM, 1992, p. 3). Para
iSs0, como aponta a diretriz 6 € necessario que se possa “promover e apoiar instancias
de capacitacdo de recursos humanos para o gerenciamento do ambiente, como parte do
exercicio da cidadania local e planetaria” (FORUM, 1992, p. 3). E a diretriz 16 traz uma
das mais dificeis missGes do Tratado que é a de “promover a compreensdo das causas
dos habitos consumistas e agir para a transformacdo dos sistemas que o0s sustentam,
assim como para a transformacao de nossas proprias praticas” (FORUM, 1992, p. 3).

O ecoturismo no Brasil em sua definicdo pelo Poder Publico deve desenvolver
uma “consciéncia ambientalista” (BRASIL, 1994, p. 19) em seus praticantes. Isso tem
respaldo na diretriz 21 do Tratado, para a qual € preciso “assegurar que 0s grupos de

ecologistas popularizem suas atividades e que as comunidades incorporem em seu

12 Esta citacdo faz parte da palestra proferida por Paulo Freire na Jornada Pela Vida, na Eco-92, constante
do livro de OVALLES, O.; VEIZZER, M. Manual latino americano de educa¢do ambiental. Sdo
Paulo: Gaia. 1995.
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cotidiano a questdo ecoldgica” (FORUM, 1992, p. 3). Diferentemente do ensino formal,
0 ecoturismo € uma possibilidade para a pratica da educacdo ambiental ndo-formal.
Nestes grupos estdo 0os empresarios que tenham compromisso em atuar dentro de uma
“l6gica de recuperacdo e conservacdo do meio ambiente e da melhoria da qualidade de
vida humana” (FORUM, 1992, p. 5). Devem envolver-se, todos os profissionais da
educacdo que estejam interessados em “implantar e implementar programas voltados a

questdo ambiental tanto nas redes formais de ensino como em outros espacos

educacionais” (FORUM, 1992, p. 5). Pensamos aqui, nos empresarios do ecoturismo.

O ecoturismo como veiculo para educacdo ambiental ndo-formal.

Acreditamos que seja possivel reconhecer-se no contato com a natureza, afinal
este é 0 espaco da génese do ser humano. A visita ao ambiente natural possibilita o
reencontro com o humano que hd em nds que vivemos em alienacdo para as coisas da
natureza. E no enfrentamento das adversidades tipicas deste ambiente que se torna
possivel este encontro e a possibilidade de “desvelar sensaces instintivas,
sensibilidades oprimidas, encantamentos e pavores proprios de uma condigdo primitiva
agora desaparecida”. (CASCINO, 2000b, p. 203). A possibilidade de sensibilizar
pessoas num ambiente natural e ndo controlado pode possibilitar rupturas com o atual
padrdo de vida, que é baseado numa mentalidade consumista. Estas oportunidades
podem induzir & “construcdo de novas leituras / discursos sobre nés mesmos, Nossos
prazeres, nossas crengas sobre 0 que somos, 0 que gostamos o que acreditamos”
(CASCINO, 1998, p. 9). O ecoturismo é um veiculo apropriado para a pratica da
educacdo ambiental ndo-formal, por conta da informalidade de sua pratica e pela forca
que os ambientes naturais tém na desestruturacdo de referéncias e condicionamentos
sociais inscritos no corpo e nos habitos de cada um. No ambiente natural o ser humano
pode redescobrir sua capacidade de lidar com o inesperado, enfrentando seus medos
(SERRANO, 2000, p. 17).

O Tratado aqui analisado é base para a relacdo entre educacdo ambiental ndo-
formal e ecoturismo, considerando que “o passado de ambos - a contracultura dos anos
1960 - € um caminho solido, conceitualmente profundo” (CASCINO, 2000b, p. 204).

A prética de uma educacdo ambiental ndo-formal no ecoturismo deve valer-se de
momentos de contato entre 0s seres humanos e ambientes naturais na tentativa de
sensibilizar os primeiros a compreensdo da complexidade das relacBes que ali se

desenrolam, para uma possivel mudanca de atitude no cotidiano. Para Neiman, o
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contato na natureza € “um elemento sensibilizador num primeiro momento. Para num
segundo momento, haver uma reflexdo da vida cotidiana das pessoas com a questdo
ambiental de uma maneira mais ampla [por isso] levar [pessoas a natureza] tem que ter
um motivo educacional” (NEIMAN). Na atuacdo dos profissionais e nos estudos
académicos, o ecoturismo deve ter uma missdao educacional que pense o ambiente em
sua complexidade. De outra maneira é preferivel chamé-lo de “turismo - o
convencional — que passa despreocupadamente por cima das areas que visita”
(CASCINO; FIGUEIREDO, 2005, p. 550).

O ecoturismo exige que Se pense numa maneira proveitosa no sentido da
experiéncia de se realizar visitas a natureza. Visitas interessadas sdo aquelas nas quais
ha a possibilidade de se mudar a relagdo com o espaco e 0 tempo, consigo mesmo e com
0S outros; para tanto, ndo devem ser realizadas de maneira superficial, por meio de
comportamentos indiferentes ou agressivos que caracterizam o modo de vida nas

cidades. O homem pds-moderno esta distanciado da natureza e isso

faz com que ele ndo seja um observador. Ele € um consumidor. Ele
consome com os olhos, consome com dinheiro, consome com 0 ouvido,
mas ele ndo é um respeitador, um conhecedor da natureza [...] Ele vé a
qualidade do belo, do bonito, é isso que 90%, 80% véem, querem ver o
diferente, mas ndo é um diferente para conhecer, para respeitar™.
(DIEGUES)

O planejamento de estratégias educativas deve iniciar-se na intencionalidade das
operadoras ecoturisticas. Em tal planejamento ndo ha a necessidade da incorporacao de
discursos ambientalistas. Todavia, a estratégia educativa deve ser bem planejada, requer
estudo, fundamentacdo e constante revisao de sua pratica. O profissional que se envolve
com tais préticas, planejando seu trabalho sob tal fundamentacdo podera realizar “um
trabalho de maior responsabilidade social, e se tornarda um agente transformador da
gualidade de vida, e ndo um mero condutor de grupos de um lado para o outro”
(MENDONCA; NEIMAN, 2003, p. 72). E fundamental que os profissionais envolvidos
com as atividades ecoturisticas — dos planejadores dos roteiros até aqueles que a
executam — tenham em mente a necessidade da inser¢éo do processo educativo.

A participacdo da comunidade local é fundamental para a concepgéo do roteiro.
Qual deve ser a “participacdo da comunidade local na elaboracdo do roteiro? O que a

13 Optamos por assinalar as falas das entrevistas de maneira diferenciada quanto & formatacéo textual,
colocando-as em fonte 10, com recuo de margem em dois pontos tanto a esquerda como a direita.
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comunidade quer mostrar? Onde € que estdo seus problemas, como € que eles
aparecem? Onde esta o debate quente da questdo ambiental?” (NEIMAN). Pode haver
assim, um beneficio para a comunidade local com as praticas do ecoturismo, mas, é
necessario que quem viva na localidade seja chamado para “debater, planejar,
participar” (NEIMAN). O pesquisador pergunta sobre o debate participativo da
operadora na comunidade local, pois “na hora de bolar os roteiros, o pessoal tem algo a
dizer, de repente sai coisa muito interessante, se vocé convidar o povo a participar, bolar
0 seu proprio roteiro, participar dele” (NEIMAN). E necessario fazer com que “estas
populacdes se apropriem do turismo, isto é, que elas controlem o turismo [...] que elas
possam dizer quantas pessoas podem chegar no fim de semana, qual é o limite do
namero destas pessoas” (DIEGUES).

Quanto a execucdo dos roteiros ecoturisticos, a figura do condutor de grupos é

muito importante. No Brasil**

, eles sdo chamados de Guias de Turismo. Outros
profissionais que trabalham com guiamento sdo os Monitores Ambientais™. Embora as
caracteristicas pessoais do condutor sejam importantes, acreditamos que ndo sejam
suficientes para produzir um profissional que tenha condicOes de realizar as atividades
de educacdo ambiental. E necessério estudo e preparacdo. No caso do ecoturismo, o
condutor de grupos €, por vezes, um morador local e € quem conhece o lugar. Este deve
ter uma postura de humildade no sentido do respeito a compreensdao do ndo-
conhecimento do visitante em relacdo ao local visitado e essa atitude de respeito deve
estar “mergulhada no siléncio fecundo, gerador da duvida e da vontade de conhecer,
forcas propulsoras da criacdo, razdo primeira da realizacdo da atividade” (CASCINO;
FIGUEIREDO, 2005, p. 552). Para favorecer uma experiéncia em ambiente natural, o
condutor deve “desconhecer o lugar, para permitir ao guiado o direito de construir sua
percepcdo sobre o préprio lugar” (idem, p. 552). Isso leva tempo que deve ser
respeitado por parte de quem conduz a atividade. E um ponto de conflito entre o tempo
necessario a tal construcdo e as demandas dos pacotes ecoturisticos.

As informacg6es que séo apenas transferidas em tais atividades, logo se apagam
da memoria das pessoas e ndo conseguem produzir uma possibilidade de modificacéo
em seu comportamento. Reconhecemos que se algum tipo de informacao € necessaria,

esta deve ser transmitida “de forma a ndo desautorizar os sentimentos” (MENDONCA,

4 Conferir a Lei 8623 de 28 de janeiro de 1993 e HINTZE, H. Guia de turismo: formagcao e perfil
profissional. S&o Paulo: Editora Roca, 2007.

> SAO PAULO. Secretaria do Meio Ambiente. Resolug&o no. 32 de 31 de Margo de 1998. Disponivel em:
<http://www.mma.gov.br>. Acesso em: 10 jul. 2006.
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2005, p. 248). As possibilidades de aprendizado nao sdo criadas a partir apenas da
transmissdo de informacdes. As sensacdes percebidas em um ambiente natural vém de
diferentes sons, texturas, cores, aromas, sabores tipicos daquele lugar. E sua percepgéo é
um exercicio que deve ser estimulado em todos os visitantes. O condutor deve criar
condi¢cdes para que o0s participantes da atividade possam estar no local “ndo so
fisicamente, mas mentalmente também” (MENDONCA, 2005, p. 248).

O passeio deve fluir de maneira livre, deixando o visitante construir suas
impressdes sobre o local, gente, cultura etc. a partir de seu referencial. E 0 momento do
(re)conhecimento do local por parte de quem o visita. A interpretacdo € “a construgdo
critica derivada da experimentagdo. Da-se como tempo e lugar posterior, de elaboracéo.
E posterior ao ato. E razio sobre emoc&o” (CASCINO; FIGUEIREDO, 2005, p. 552).

Ao final da experiéncia, a reflexdo sobre a mesma, sobre o que ali foi vivido. O
condutor dos visitantes tem o papel de provoca-la. Uma conversa com os participantes
da atividade para livremente apresentarem suas impressdes sobre o vivido: emocdes,
sentimentos, sensacdes vividas durante o passeio. Uma proposta como essa “confere
maltiplas dimens@es a interpretacdo do local, passando a vivéncia, a habitar um espaco
de reconhecimento das maltiplas vertentes de liberdade” (idem, p. 552). A criacdo de
um ambiente de didlogos é uma possibilidade de sintese a ser atingida em diferentes
niveis pelos visitantes quando “as informac6es sdo combinadas com reflexdes, e quando
as emoc0es e impulsos podem ser observados e redirecionados para ag0es que priorizam
0 bem comum” (MENDONCA, 2005, p. 25).

O ECOTURISMO COMO MERCADORIA E ESPETACULO

O ecoturismo apropria-se das caracteristicas do ambiente, elementos tangiveis e
intangiveis, do lugar e sociedade ao compor seu produto, convertendo toda possivel
diferenca em mercadoria. Isso se da na conversao de recursos em atrativos turisticos,
que a tendéncia hegeménica chama de “oferta primordial” (ANSARAH, 2001, p. 24).

Mercadorias como botas, cantis, camisetas, calgas, veiculos 4x4 s&o exemplos
corriqueiros praticamente ‘obrigatorios’ para as praticas do ecoturista. No entanto, na
cultura de consumo, o ecoturismo procura “promover a ‘venda’ da natureza, das
construcdes histdricas, das manifestacbes folcloricas” (OURIQUES, 2005, p. 49),
produzindo o desejo de consumo de tais bens. Essa produgdo é um fenémeno
ininterrupto e obedece ao mecanismo de renovagao da apresentacao de pseudonovidades

em forma de langamentos de pacotes com destinos ‘exodticos’ e “por esse movimento
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essencial do espetaculo, [ele retorna] tudo o que existia na atividade humana em estado
fluido, para possui-lo em estado coagulado” *® (DEBORD, 2004, p. 112). O ecoturismo
pode transformar a consciéncia das pessoas em consumidoras da natureza: ecoturistas.

No ecoturismo, a visdo é o sentido mais utilizado, pois é 0 “mais abstrato e mais
passivel de mistificacdo” (DEBORD, 2004, p. 18). Isto € primordial para o
entendimento do ecoturismo como espetéculo.

A natureza é apelo reincidente no ecoturismo e deve ser compreendida como
uma de suas principais apropriacfes, por conta da educagdo ambiental no ecoturismo
dar-se no suposto contato entre seres humanos e natureza. O ecoturismo relaciona-se
com o mercado turistico na forma do consumo da natureza (RODRIGUES, 2000, p.
173-180). O ser humano sempre procurou o significado da natureza (LENOBLE, 1990,
p. 27). A natureza é uma cria¢do da propria cultura; um conceito social, historicamente
construido. Afinal, para o ser humano ela pode assumir vérias interpretacdes: é a
“vontade dos deuses do mar, [...] uma hierarquia de formas organizadas; [...] uma
maquina, mée [...] admiravel e terrivel” (LENOBLE, 1990, p. 28-29). Cada época da
historia formou sua concepgdo sobre o assunto. Mas quais serdo suas concepgdes nos
dias atuais? Na busca de resposta para esta pergunta, encontramos orientagdo nas
crencas judaico-cristds que estdo fortemente enraizadas na vida ocidental moderna.
Nossa concepcao de natureza passa por tais filtros. Deus cria materialmente a natureza e
tudo o que nela ha, e o homem a cria simbolicamente'’. Quando o homem, criagdo
maxima de Deus, perde o paraiso na terra, inicia-se ai, a busca pelo (re)encontro.
Simbolicamente, a ‘queda’ do ser humano é sua cisdo com a natureza. O dominio da
natureza pela humanidade exigira esforco, ciéncia e trabalho.

O olhar humano ¢é fundamental na relacdo com a natureza, pois este observa e
valora a natureza de diversas maneiras. As questdes aqui destacadas sdo essencialmente
valorativas e “centrais para a consideracdo das concep¢oes a respeito do mundo natural
e das praticas em relacdo a ele” (WEARING; NEIL, 2001, p. 17). Ha o valor da ética
antropoceéntrica, a ética do uso, que “vé os seres humanos como situados acima ou fora
da natureza, como a fonte de todos os valores, e atribui apenas um valor instrumental,
ou de ‘uso’ da natureza” (CAPRA, 1996, p. 25) assim a natureza toma valor pelo que

ela pode proporcionar a humanidade e esta “é livre para empregar as suas proprias e

18 Debord faz vérias referéncias implicitas a Marx no decorrer de seus textos.

7 «“havendo, pois o0 Senhor Deus, formado da terra todos os animais do campo, e todas as aves dos céus,
trouxe-0s a0 homem, para ver como este lhes chamaria; e 0 nome que o homem desse a todos 0s seres
viventes, esse seria 0 nome deles (GENESIS, I1, v. 19)
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variadas finalidades” (WEARING; NEIL, 2001, p. 17). Capra compara este tipo de
pensamento a ecologia rasa (CAPRA, 1996). Ha a visdo ecocéntrica — que Capra (1996)
associa & ecologia profunda®® - enxerga o valor intrinseco como sendo aquele que
“existe por seu préprio direito, por sua natureza” (WEARING; NEIL, 2001, p. 17), uma
ética da natureza, que “sustenta que as entidades ndo-humanas sao de valor igual ao da
espéecie humana” (WEARING; NEIL, 2001, p. 17). A natureza pode ser vista como (a)
fonte de sentido para a vida (MENDONCA, 2005) e referéncia ao belo: vista como uma
catedral na qual seu valor é baseado na possibilidade do despertar espiritual e do deleite
estético; (b) pode igualmente ser vista como fonte de recursos e ser comparada a um silo
no qual esta estocada a diversidade genética, a biodiversidade; (c) pode ainda ser vista
como laboratorio e servir aos designios humanos como palco para as pesquisas
cientificas; (d) e por fim como ginasio de esportes no qual, “torna-se o local ideal para o
turismo e a recreacdo” (WEARING; NEIL, 2001, p. 18). O ecoturismo alardeia a busca
por uma natureza que € fundamentalmente diferente do lugar de onde parte o ecoturista,
normalmente a cidade. A busca por uma natureza supostamente intocada, longe do
contato humano, para ser (usu)fruida. Essa € a confirmacdo acerca do neomito da
natureza intocada, pois “a natureza em estado puro ndo existe, e as regiGes naturais
apontadas pelos biogeografos usualmente correspondem a areas extensivamente
manipuladas pelos homens ao longo dos séculos” (DIEGUES, 2001, p. 86). Essa busca
por um local intocado é normalmente qualificada nas propagandas sobre pacotes
ecoturisticos como locais onde existem ‘praias paradisiacas’, sendo que ‘muitas ainda
desertas’ nas quais vocé pode ‘sentir as vibragdes positivas’ e pode encontrar ‘plantas
exoticas’. A figura do paraiso é reincidente nas propagandas sobre o ecoturismo. Tal
busca é fundamental ao ecoturismo e justifica 0 consumo da natureza. Em tempos da
modernidade liquida a natureza é concebida como mercadoria pela cultura de consumo
na sociedade do espetaculo e mercantilizada como atrativo, pelo ecoturismo que lhe

atribui novos significados.

18 «A ecologia profunda ndo separa seres humanos — ou qualquer outra coisa — do meio ambiente natural.
Ela vé o mundo ndo como uma colec¢do de objetos isolados, mas como uma grande rede de fendmenos
que estdo fundamentalmente interconectados e sao interdependentes. A ecologia profunda reconhece o
valor intrinseco de todos os seres vivos e concebe 0s seres humanos apenas como um fio particular na teia
da vida.” (CAPRA, 1996, p. 25-26)
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ECOTURISMO: REAFIRMA(;AO DO TURISMO CONVENCIONAL

Como vimos, o ecoturismo é conceituado em bibliografia'® como alternativa ao
turismo convencional: a educagdo ambiental ; a questdo da conservagdo do ambiente
visitado; o envolvimento das comunidades locais em sua operacdo. Com o material das
entrevistas, refletiremos sobre o ecoturismo como reafirmacgéo do turismo convencional.

O mercado de turismo tem sua légica coagida pela dindmica do lucro de curto
prazo e ndo respeita a sustentabilidade social, cultural ou ecoldgica de longo prazo
(WEARING; NEIL, 2000, p. ix) e também o ecoturismo corre o risco de ser manobrado
por acbes fundamentadas apenas na busca do lucro (CASCINO, 2000b). Alguns
representantes do trade turistico levados pelo oportunismo usam “a ecologizacdo, de
forma superficial e ndo comprometida, como ingrediente ‘esverdeante’ de seus negdcios
ou projetos em torno do (eco)turismo” (PIRES, 2005, p. 163). Desta maneira, o
ecoturismo “vai ser colocado por alguns de seus criticos entre tais produtos
“esverdeados” para o consumo das classes médias” (SERRANO, 2000, p. 11). Assim, a
utilizacdo do prefixo eco- funciona como a redencdo do termo ao qual é encampado,
como um sedativo para a consciéncia das classes médias. O uso mercadoldgico de eco-
funciona como uma nova roupagem para o que ainda pode ser antigo. Tudo agora é eco-
. Ser ecologicamente correto esta definitivamente na moda, no entanto, esta postura traz
cobrancas e a Op. 1 queixa-se disso. Neste sentido quando uma operadora se apresenta
como ecoturistica ou mesmo de turismo de aventura “em geral a midia te pergunta se
vocé é consciente. Ninguém pergunta isso para uma grande rede hoteleira, para uma
CVC?. Deveria perguntar, pois o grande impacto vem do grande capital” (OP. 1). H&
em tais dizeres, a crenca que a responsabilidade pelo grande impacto é proveniente do
grande capital / grandes operadoras e, se da a entender que operadoras de pequeno porte
ndo comungam de tal responsabilidade. Para tal operadora a seguranga (item que
consideramos essencial a pratica do ecoturismo) e o conforto séo diferenciais de seu
produto. Essa “é a idéia do ecoturismo: tratar bem o cliente. Ndo € tratar mal o cliente
em troco de uma experiéncia na natureza. Ndo. E ter o maximo de experiéncia na
natureza, mas com bom servigo” (OP. 1). O conforto como produto pode subverter os
pressupostos do ecoturismo (baseados na sustentabilidade, na educagdo e na relacédo
com as comunidades locais). Sendo, vejamos:

O objetivo do ecoturismo-mercadoria € tratar bem o cliente em primeiro lugar,

19 para aprofundamento recomendamos a leitura das obras consultar bibliografia ao final do texto.
0 Empresa que explora comercialmente o turismo no Brasil.
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pois é ele o ator que participa pagando pelos servicos. E por meio do cliente que vem o
dinheiro. Sabemos que o ecoturismo como um segmento de mercado do turismo tem
como objetivo a exploracgdo turistica de ambientes naturais. Isso requer a adaptacdo do
local visitado, porém é o comportamento do ecoturista que deveria ser “determinado
segundo o meio ambiente” (WEARING; NEIL, 2001), afinal é isso que o diferencia do
turista convencional que adapta 0 meio a seu comportamento usual. Nem sempre essa
prerrogativa é cumprida. A Op. 1 considera que experiéncia ecoturistica é bem sucedida
quando o ecoturista tem um hotel no qual ele pode chegar a noite “ligar um ar
condicionado e dormir bem. Ele vai acordar mais disposto e entender que aquele é um
destino legal e se a experiéncia toda de visitacdo dele & uma experiéncia positiva, ele
gera um sentimento mais positivo em relacdo ao ambiente” (OP. 1). O ar condicionado
como conforto é abordado pela operadora como um diferencial que pode ajudar o turista
a perceber que aquele lugar, chamado de destino por tal operador € legal e que isso pode
inclusive auxiliar numa experiéncia mais positiva. A experiéncia de consumir um
produto de qualidade fica clara aqui como fundamental para que o cliente / turista possa
ter um suposto sentimento mais positivo em relacdo ao ambiente ou ao produto que ele
comprou. Segundo tal visdo, a experiéncia positiva depende da alteracdo do ambiente
por meio da implantacdo do sistema de ar condicionado, entre outros recursos que na
verdade mascaram a realidade local. Afinal “pintar de verde o produto é muito facil, da
um dinheirinho aqui, [...] contrata o cara local e diz que esta ajudando & comunidade!
Mas na hora que o cliente ligar, mas tem frigobar? [...] fica forcando a barra para o
servico local ser padronizado” (NEIMAN).

A padronizacdo do servico local, a adaptacdo dos ambientes visitados, sejam eles
cavernas, lagos ou residéncias de moradores é um fato no planejamento do ecoturismo
que pensa no ecoturista como cliente e em primeiro lugar em comparacao a comunidade
e ambiente que a ele devem se adaptar. Outro ponto importante é que toda esta
adaptacdo acaba por mascarar a realidade local e € o préprio visitante que fica
impossibilitado de uma troca mais real com o estar / sentir aquela experiéncia, pois esta
cercado da mesma parafernalia que deixou em sua residéncia.

Podemos comparar o turismo ao cinema (MORIN, 2000), pelo fato do primeiro
ser uma forma de mercantilizacdo das experiéncias que envolvem uma percep¢ao
esteticamente mediada (FEATHERSTONE, 1995). A busca por novas experiéncias
(WEARING; NEIL, 2001) é ponto comum entre os dois tipos de turismo. Podemos

questionar o ecoturismo em seu pretenso carater de alternativo frente ao turismo
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convencional, afinal os interesses dos ecoturistas por tradi¢des, etnias e natureza séo
manipulados pelo marketing que “contribui para a (re)invencdo dessas mesmas
tradigOes, exotismos e temporalidades” (SERRANO, 2000, p. 16). O consumo da
experiéncia aproxima o ecoturismo do turismo convencional.

Muitos roteiros de mercado acabam por impermeabilizar a experiéncia do
ecoturista, com relacdo a realidade local, aos problemas vivenciados e a uma possivel

troca de experiéncias entre visitantes e visitados. O ecoturista durante sua visita

é impermeabilizado em relacdo a estas questdes [, o colocam] numa
pousada linda, maravilhosa e charmosa, te pdem & no roteiro, vocé vai
com o guia pra |4 e pra ca, e vocé fica meio impermeabilizado para
sacar estas coisas, 0 roteiro ndo te favorece isso, enquanto que eu acho
que deveria ser uma obrigacdo (NEIMAN).

Quanto a questdo do planejamento das atividades educacionais, ha uma espécie
de consenso sobre 0 ndo embasamento conceitual de tais atividades por eles praticadas.
Nenhuma das operadoras entrevistadas tem preocupacdes com a elaboracdo tedrico-
conceitual de atividades educativas em seus pacotes ecoturisticos. O representante da
Op. 1 comenta a esse respeito dizendo que eles Iéem “muito hoje em dia, mas posso te
dizer que ninguém se preparou para comegar isso... a gente foi aprendendo meio na
marra, um pouco por sensibilidade, por querer agradar o visitante, e fazer a coisa
direita” (OP. 1). E completa dizendo que “a gente nunca leu grandes tratados de
turismo. [...] N6s ndo temos nenhuma linha filos6fica a seguir. [...] A gente é mais
empirico” (OP. 1). No entanto, a operadora em questdo procura trabalhar a educagédo de
seus clientes por meio de materiais com informacéo — apostilas — que procura distribuir
aos visitantes. Segundo seu representante “em alguns momentos, ndo posso dizer que
seja uma pratica constante, mas a gente, em alguns momentos, elabora materiais que a
gente procura distribuir aos visitantes” (OP. 1). E complementa dizendo que existe uma
apostila que “esta ambientada na época que estava se falando com énfase em construir a
hidrovia Paraguai-Parana, que é um projeto de altissimo impacto ambiental e que o setor
do turismo todo na regido se mobilizou” (OP. 1). A producdo deste tipo de material é
uma pratica espetacular, pois o setor do turismo mobilizou-se pela questdo da hidrovia
Paraguai-Parand, pois esta afetaria diretamente seus negocios. As empresas interessadas
na manutencdo de sua area de exploracdo turistica unem-se pela causa, produzindo
apostilas para seus visitantes, agregado a causa ambiental (luta pela ndo implantacdo da
hidrovia) ao seu logotipo.
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A Op. 2 comenta que eles trabalham com a experiéncia de mercado,
“conversando, indo e participando, eventos aqui e ali, governo, e tal [...] muito de
pratica, € muito do dia-a-dia, no que a gente escuta, no que a gente conversa, vai a
campo para ver, [...] com a imprensa, uma relacdo bacana com a imprensa” (OP. 2). E
completa dizendo que “a gente vai fazendo basicamente em cima da experiéncia de
mercado” (OP. 2). A experiéncia de mercado e a relacdo com outros parceiros sdo
fundamentais para a operadora. A fundamentacao tedrica ndo € parte de sua pratica.

O representante da Op. 3 comenta que tem “um pouco de aversdo a essas
questdes conceituais todas” (OP. 3). Mas, afirma que se propde a levar as pessoas com
respeito a um contato harmonioso, uma integragdo com o meio ambiente, dizendo nédo
ter “a menor davida que fazendo este trabalho eu tenho a oportunidade de estar tocando
as pessoas, dando alguns toques principalmente através da atitude, da postura” (OP. 3).

Nas entrevistas, 0s representantes das operadoras mostraram seu incobmodo com
a forma de se trabalhar questfes educacionais por parte dos condutores de grupo no
ecoturismo. Ha certa fixacdo na transmissdo da informacédo. A educacdo ambiental nao-
formal no ecoturismo deve ser bastante diferenciada da descrita pela operadora. E

necessario procurar outras formas de abordagem em tais praticas.

CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho buscou saber os limites de uma educagdo ambiental exercitada nas
praticas mercadologicas do ecoturismo na cultura de consumo. Perguntamos quais
limites de uma educacdo ambiental exercitada nas praticas mercadologicas do
ecoturismo na cultura de consumo. Apresentamos consideracdes das relacGes debatidas.

O significado do ecoturismo: A constatacdo de alguns dos efeitos da
velocidade, fragmentacdo e superficialidade pds-modernas nos parece significativa. O
conceito polissémico do ecoturismo é um dos mais discutidos dentro do ramo do
turismo. De sua origem até as diversas praticas de mercado, tal conceito teve grande
variacdo de significados, permitindo que muitas atividades definidas por segmentos com
interesses especificos em sua préatica, pudessem ser colocadas sob tal ‘guarda-chuva’.
Ele une o ambientalismo, que aborda assuntos como a questdo da conservagao do meio
ambiente, da responsabilidade social (para com as comunidades envolvidas) e da
educacdo ambiental, e o turismo que se d& pela exploracdo comercial de lugares,
comunidades, tradicGes etc. e que é realizado em momentos de lazer e descontragdo dos

turistas. O descolamento conceitual do ecoturismo é causado pela condigdo de
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“mudanca constante, rapida e permanente” (HALL, 2005, p.14) da contemporaneidade e
sob seus condicionantes, poucos sabem o que significa ecoturismo, este “é um termo
amplo e vago” (WEARING; NEIL, 2001, p. xvii).

Embora as operadoras pesquisadas rejeitem a idéia da pratica educacional em
seus pacotes por considera-la algo formal, elas ora apresentam apostilas e manuais, ora
realizam palestras — préaticas do sistema formal de ensino. No entanto, ndo podemos
desprezar tais acOes. Este tipo de material pode complementar outras a¢des, tornando-se
parte de um programa maior, uma intencionalidade educacional ampla.

Fundamentacdo tedrica do trabalho de educacdo nas atividades
ecoturisticas: Constatamos que ndo ha embasamento tedrico para a agdo das
operadoras, todas se utilizam a propria experiéncia como base as acGes. A falta de tal
preocupacdo parece ser decorréncia da dindmica do dia-a-dia do mercado que impde
demandas que tais operadoras consideram mais importantes que a educacgio. E o tempo
do mercado sobrepondo-se ao tempo da educacgdo. Isso traz um problema que deve ser
apontado, pois o interesse do mercado é o lucro e a “a desatencdo a esses elementos
conceituais e historicos favorece manobras, manipulagdo” (CASCINO, 2000b, p. 205).

As operadoras acreditam que educacdo (como processo desmotivante) nao
combina com turismo. Elas acreditam nisso porque se criaram na pratica — sem estudo
formal, detido e aprofundado. Além de apostilas e palestras, as operadoras promovem
de maneira ndo organizada ‘algum tipo de educacdo’ apostando na agéo dos condutores
de grupos que atuam como parceiros. Os representantes das operadoras mostraram ter
boa vontade e acreditar naquilo que fazem. Nos parece que todas elas tém a ganhar se
considerarem que a educacdo a ser praticada nas atividades ecoturisticas ndo é a da
transmissdo de informagdes que todas elas criticaram. Falta as operadoras
compreenderem que a educagdo ambiental ndo-formal é exatamente aquela praticada em
outros ambientes — como naqueles em que elas atuam. As operadoras tém a intencdo de
desenvolver seus pacotes de respeitosamente para com 0 meio e para com as pessoas.
No entanto, se o ato educativo for deixado ao capital, ndo haverd formacdo de uma
consciéncia ambientalista, mas sim de uma consciéncia conformada ao consumo.

A posicdo da academia: A academia ndo deve limitar-se a observar o
ecoturismo do ponto de vista econémico, do mercado ou de possiveis beneficios /
maleficios que sua préatica possa trazer. Os estudos cientificos da tendéncia hegemonica
de andlise do turismo ndo compreendem a cultura de consumo e suas consequéncias.

Compreender o que 0 ecoturismo representa na sociedade de consumo possibilitara uma
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apreensdo maior de sua complexidade. A educacdo para o turismo nédo deve ser apenas
instrumentadora para que as pessoas possam encaixar-se nas demandas de um mercado.
O livro Educando os Educadores em Turismo: manual de educacdo em turismo e
hospitalidade?* ndo faz nenhuma mencdo ao turismo como participante da cultura de
consumo. Por que a OMT néo se preocupa em desvelar ideologias do consumo no
turismo? E possivel transformar a experiéncia do turismo em possibilidade educativa
significativa encontrando-se tanta dificuldade em se preparar profissionais? E
necessario considerar o turismo mais que um fenébmeno meramente econémico.

A necessidade de dialogo entre academia e mercado: Devera haver uma
maior aproximacdo entre mercado e academia. O dialogo sera produtivo, pois de um
lado fica “a academia acreditando numa forma que eu acho muito distante da realidade
do que é ser educacional, e 0 mercado ndo compreendendo que o educacional pode ser
incorporado sem ser chato” (NEIMAN). O planejamento das atividades educacionais no
ecoturismo deve ter embasamento cientifico, filoséfico, socioldgico, antropoldgico etc.
Sem tal fundamentacdo fica dificil um acdo educativa levar em consideracdo a
complexidade dos lugares e situagdes abordados ou vividos durante qualquer visita.

Imposicdo de tempos espetaculares pelo capital: O tempo dos pacotes de
ecoturismo reforca o tempo pseudociclico do capital por meio da programacdo do
pacote elaborada anteriormente por um perito da operadora. Tal fenémeno, reforca a
pseudo-ciclicidade do tempo do capital para o0s ecoturistas, pois estes vivem a
“afirmacdo onipresente da escolha ja feita na producdo, e o consumo que decorre desta
escolha” (DEBORD, 2004, p. 14-15); invade e molda o tempo das comunidades
receptoras. A acdo dos condutores levando os turistas nos passeios e conduzindo sua
experiéncia vem complementar tal mecanismo. Desta maneira, a viagem acaba por
obedecer aos ritmos da vida cotidiana dos ecoturistas. Nas comunidades receptoras, ha a
adequacao do modus vivendi para o atendimento as demandas das operadoras.

O ecoturismo como atividade compensatoria e como valvula de escape: O
ecoturismo pode funcionar como atividade compensatdria e valvula de escape da vida
alienada das pessoas: tem funcéo alienante. Serrano aponta em nossa entrevista que as
“pessoas escapam de forma diferente. Escapar para a natureza € mais uma forma de
escape, € a que chama mais a atencdo pelo contraponto do espa¢co, 0 ambiente

construido e o ambiente natural” (SERRANO). A atividade compensatdria impede a

212001 - OMT e Universidade de Surrey / Ed.Roca
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tomada de decisdo para uma mudanca realmente significativa e cria uma consciéncia
conformista em seus participantes. Que “vingue uma rebeldia revigorada” (CASCINO,
HINTZE, no prelo) e que o ecoturismo forme consciéncias criticas, ndo consumistas.

O proprietario da Op. 1 diz é “muito dificil isso hoje [...] ndo temos nenhum
destino que esta acabado como um destino completamente, 100% ecoturismo, 100%
sustentavel na prética, na operacdo, na distribuicdo de renda” (OP. 1), nem na questdo
educacional. As operadoras podem ocupar espac¢os da educacdo ndo-formal por meio da
educacdo ambiental nas préaticas ecoturisticas. A pratica do ecoturismo e da educacéo
ambiental pode ajudar a “refletir mudancas nas tradicionais instituicdes promotoras e
difusoras de praticas educativas” (CASCINO, 2000b, p. 197-198).

Por isto tudo é que devemos continuar a acreditar, denunciar, anunciar e agir.
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